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Q
u’est-ce qu’un projet de 

développem
ent régional ?

U
n processus gagnant entre tous

les acteurs d’une région.

O
bjectif  

valeur ajoutée.

 
A

m
éliorer les infrastructures.

 
Rationaliser les infrastructures collectives.

 
Renforcer l’im

age de la région. 
 

A
m

éliorer la prom
otion. 

 
M

ettre en valeur la diversité des  
produits régionaux. 

 
Valoriser le potentiel des produits  
dérivés de l’agriculture.

Promotion
Production

Transformation

Commercialisation

Les projets de développem
ent 

régional (PD
R), financés partiel-

 lem
ent par la C

onfédération et  
le C

anton du Valais, visent à 
va loriser l’agriculture locale au 
niveau des structures de 
production et du m

arketing. 

C
réer de la valeur ajoutée dans 

l’agriculture, renforcer les 
collaborations interpro-
fessionnelles (agriculture, 
artisanat, tourism

e, etc.) et 
réaliser des objectifs d’intérêts 
publics (aspects écologiques, 
sociaux ou encore culturels) : tels 
sont les objectifs poursuivis par 
les différents PD

R.
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Les projets valaisans.
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G
rand Entrem

ont,
14 projets pour am

ener 
la région vers les som

m
ets.

 
D

évelopper l’agritourism
e.

 
C

réer des points de vente.
 

M
ettre en place des infrastructures de production m

odernes 
et rationalisées.

 
Valoriser les richesses du terroir régional.

 
M

ettre en valeur des produits de haute qualité.
 

Renforcer la visibilité des produits et, par extension, de la région.

2
destinations touristiques : 

Verbier et 
Pays du St-Bernard

248
exploitations agricoles

50
alpages

600 t
de from

age par an

20
producteurs de plantes 

arom
atiques et m

édicinales

800
ruches

Le G
rand Entrem

ont 
en faits et chiffres.

O
bjectifs
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Prom
otion

Identité visuelle

1

Projets 1 et 2
Identité visuelle, packaging, site 
internet com

m
un, signalétique, 

publicité, m
ise en place d’une 

charte qualité pour les produits et 
prestations, création d’un sentier 
des alpages, etc.

Les + 
 

A
m

éliorer l’écoulem
ent des 

produits agricoles.
 

Prom
ouvoir l’agriculture.

 
Valoriser les produits régionaux.

 
D

évelopper une identification 
forte à la région.

com
m

unication 
et m

arketing

vente

agritourism
e 

hébergem
ent

filière viande

filière lait

agritourism
e

restauration

m
iel

plantes m
édicinales

et arom
atiques

C
atégories de projets

Le goût des cim
es
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Production
Projets filière lait

2

Projet 4
 Rénovation de la laiterie de 
Liddes – isolation, toiture et 
création d’un local de vente.

Les + 
 

M
aintenir une infrastructure de 

qualité.
 

Favoriser les économ
ies 

d’énergie.
 

Valoriser les produits locaux.

Projet 5
 C

onstruction d’une nouvelle 
laiterie à O

rsières/Som
laproz 

et création d’un espace-vente.

Les + 
 

Rationaliser la production : les 
volum

es d’O
rsières et Som

laproz 
pourront être accueillis en un seul 
et m

êm
e lieu.

 
C

réer des infrastructures 
m

odernes et effi
cientes.

 
Valoriser les produits locaux.

Projet 3 
N

ouvelle laiterie à Étiez, avec 
création d’un espace d’accueil 
pour les visites et augm

entation 
des volum

es de cave.

Les + 
 

Rationaliser la production.
 

C
réer des infrastructures 

m
odernes et effi

cientes.
 

Valoriser les produits locaux.
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Production
Projets filière viande

2

Projets 6 et 7
 C

onstruction d’un local de 
découpe et de transform

ation à 
Bagnes et construction d’un local 
de découpe à O

rsières.

Les + 
 

Rationaliser la production.
 

C
réer des infrastructures 

m
odernes et effi

cientes.
 

Valoriser les produits locaux.
 

Sauvegarder un savoir-faire 
régional.

 
M

aintenir une boucherie 
de cam

pagne.
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Transform
ation 

Projets privés

3

Projet 9
 Transform

ation et séchage 
de plantes, Sem

brancher – 
adaptation de la structure 
existante.

Les + 
 

Rationaliser la chaîne 
de transform

ation.
 

A
ssurer des prix d’achat stables 

aux producteurs de la région.
 

Répondre à la dem
ande 

croissante en plantes m
édicinales.

 
M

aintenir des places de travail.
 

A
ttirer de nouveaux jeunes 

producteurs.
 

Valoriser les produits locaux.

Projet 8 
A

piculture – création d’un centre 
d’extraction collectif et d’un 
rucher école.

Les + 
 

A
ssurer l’approvisionnem

ent de la 
région en jeunes colonies 
d’abeilles.

 
A

nticiper les exigences d’hygiène 
légale.

 
Renforcer la form

ation des 
apiculteurs de la région.

 
O

uvrir la voie à de nouveaux 
produits apicoles.

 
Sensibiliser les écoles de la 
région.

 
Valoriser les produits locaux.
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C
om

m
ercialisation

Projets privés

4

Projet 11
 Produits du terroir Rebord, 
Bovernier : création d’un espace 
de vente pour les produits du 
terroir dans la future station-
service « Beau-Valais ».

Les + 
 

Valoriser les produits locaux.

Projet 12
 A

lpage à Bagnes: création d’ une 
nouvelle offre agritouristique.

Les + 
 

Renforcer l’offre agritouristique 
de la région.

 
Vendre et valoriser les produits 
locaux.

 
Sensibiliser les hôtes et la 
population locale à la vie à 
l’alpage.

Projet 10 
Bagnes : développem

ent d’un lieu 
agritouristique.

Les + 
 

D
évelopper l’agritourism

e.
 

Sensibiliser les hôtes à la vie 
paysanne.

 
Valoriser les produits locaux.
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Projet 14
 A

gritourism
e de la C

om
be de l’A

, 
Liddes – transform

ation et 
extension de la cabane de la 
Tsissette pour am

éliorer l’offre 
agritouristique.

Les + 
 

Renforcer l’offre agritouristique 
de la région.

 
A

m
éliorer les conditions de vie 

des gardiens et des hôtes.
 

U
tiliser/prom

ouvoir les énergies 
renouvelables.

 
Vendre et valoriser les produits 
locaux.

Projet 13 
C

har à fondue, Sem
brancher – 

am
élioration de l’infrastructure.

Les + 
 

D
évelopper une activité 

agritouristique à succès.
 

Renforcer l’offre agritouristique 
de la région.

 
Vendre et valoriser les produits 
locaux.
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